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Pro Concept konzipiert punkt-
genaue Aktionen fiir den Handel

VERSAND

Mangelnde Kundenfrequenz, Analyse der Handlersituation, die
Kaufmidigkeit, geringe Kauf- die aktuellen Gegebenheiten und S ERVI c =
kraft, ein nie da gewesener Preis- auch die oftmals unterschatzten
kampf, Lagerdruck: Kleine und Umfeldbedingungen erfasse, R
mittelstdndische Handler haben erklart Pro-Concept-Geschafts- schnel lr zuverIaSS|g
oft mit vielen Problemen zu tun, fiihrer Alexander Schmidt. Dazu und jederzeit verngbar
die sie nach kurzer Zeit in hand- gehore eine intensive Vorberei-
feste Schwierigkeiten bringen tung in Zusammenarbeit mit dem .
konnen. Gelungene Verkaufsak- Handler und ein perfekter Zeit- Ver‘sand@spor‘tlmport' de
tionen kénnen dem entgegen- plan. »Es ist durchaus moglich im .
wirken. In diesem Bereich arbeitet Laufe einer solchen Aktion einen Vertr] eb
die Firma Pro Concept, Konzepte zwei- bis dreifachen Monatsum- 3 3
und Aktionen fiir den Handel aus satz einzufahrenc, weill Schmidt, TeChn] SCh cr S?W] cc
Au am Rhein. Sie liefert auf das »allerdings trauen sich viele Unter- Repa]‘a turserV] ce
Unternehmen abgestimmte Stra- nehmer nicht, in professionelle X3 .
tegien fiir Verkaufskonzepte, die Hilfe zu investieren, sparen jedoch G ew ahr] €1 Stun g
dem Handler auch Gber die Aktion am falschen Ende und sich selbst Tunin g
hinaus anhaltende Kundenfre- damit ins Aus.«
quenz verschaffen sollen. Zum Portfolio von Pro Concept

Der Angst des Handlers, er gehdren nicht nur themenbezo- m
konnte in eine »Billig-Schublade« gene Verkaufsaktionen, sondern
gesteckt werden oder gar in der auch Rdumungsverkaufe wegen
Masse der Werbung anderer Mit- Geschéftsaufgabe, Insolvenzver-
streiter untergehen, begegnet Pro kaufe, Warenverwertungen und
Concept mit »Sonderverkaufen, Versteigerungen. |

die eher uniiblich fiir die Branche
sind, weil sie den Charakter jedes

Unternehmens unterstrei- RV Kontakt:
chenc. Voraussetzung fiir alle Kostenlose Hotline 08 00/5 50 20 55
weiteren Aktivitdten sei eine Fax 07245/1094 22 o
gewissenhafte und genaue _g
7}
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KED geht direkt 5
. . o
Helm- und Brillenproduzent am Fachhandel.« Vier der AuRen- £
DHG Knauer GmbH hat den hei- dienst-Mitarbeiter sind fest A=
mischen Vertrieb seiner Premi- angestellt, die anderen sind als s
ummarke KED neu aufgestellt. freie Handelsvertreter mit KED- 9)-
Mit Beginn der Saison 2007 Produkten im Verkaufskoffer °
werden die Freiberger den Fach- unterwegs. ;
handel direkt beliefern. Bisher rollten KED-Helme ;
Mit der neuen Vertriebs- und -Eyewear in Deutschland E
struktur setzt das Unternehmen ausschlieBlich tiber GroBhandler o
laut Vertriebs- und Marketing- Wiener Bike Parts (WBP) an den _g
leiter Matthias Eitschberger Fahrrad-Fachhandel. Kiinftig wird [7,)
auf eine klare Linie: »Mit elf Ver- WBP laut Eitschberger zwar keine (]
tretern im Auf3endienst sowie Knauer-Produkte unter dem Mar- _E
vier Ansprechpartnern im Ver- kennamen KED-Produkte ver- c
triebs-Innendienst bieten wir treiben, dafiir aber weiterhin Pro- Q
ab Oktober deutschlandweit ein dukte made by Knauer fiihren. | s
umfassendes Liefer- und Service- jb S

programm und sind damit ndher
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